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BRIEF KREATYWNY - NOWA MARKA MLEKA

Tto projektu

Rynek mleka w Polsce dzieli sie na dwie podstawowe grupy: Mleko UHT i mleko swieze. Mleko UHT (Ultra
High Temperature) powstaje w procesie szybkiego podgrzania a nastepnie schlodzenia, dzieki czemu
usuniete zostajg zanieczyszczenia, drobnoustroje i bakterie, a mleko moze by¢ przechowywane znacznie
dtuzej niz mleko swieze. Czesto jednak mleko UHT postrzegane jest jako mniej naturalne i gorsze niz

mleko swieze. Dlatego firma XXX zdecydowata sie wprowadzi¢ na rynek nowy produkt - mleko UHT BIO.

Nasz produkt

Nowe mleko jest produktem w 100 % naturalnym, czerpigcym bezposrednio z natury. Produkowane jest
tylko w atestowanych gospodarstwach, w ktérych przestrzegane sg surowe normy rolnictwa
ekologicznego. Gospodarstwa ekologiczne, z ktérych pochodzi mleko, potozone sa w najpiekniejszych
zakatkach Polski, tam, gdzie powietrze i woda sg najczystsze. Krowy przez wiekszos¢ czasu pasa sie na
Swiezym powietrzu dzieki czemu sa zdrowsze, szczesliwsze i daja smaczniejsze mleko. Na ekologicznych
takach nie mozna stosowa¢ nawozéw mineralnych ani chemiczno-syntetycznych srodkéw do
opryskiwania roslin, a pasza, ktéra jedza krowy, powstata bez dodatku nawozéw sztucznych i nie jest
modyfikowana genetycznie.

Pijac nowe mleko BIO zapewniamy sobie i swoim najblizszym pyszng dawke zdrowia ptynaca prosto

z natury.

Mleko UHT BIO jest alternatywa dla mleka swiezego. Jest ono zdrowe i naturalne tak jak mleko prosto od

krowy, a jednoczesnie dtuzej utrzymuje swiezos¢.

Nowy produkt dostepny bedzie w kartonach 1 | o zawartosci ttuszczu 0,5%, 2% i 3,2%.

Korzysci racjonalne

» Naturalnos¢, ekologia
» Zdrowie

» Bardziej trwata alternatywa dla mleka swiezego




BRAND

Korzysci emocjonalne

>

Wprowadzajac nowe mleko BIO do diety w naturalny sposob troszczysz sie o zdrowie swoje i
swoich najblizszych. Dajesz im to, co najlepsze w polskiej naturze. Wybierajac mleko BIO
przyczyniasz sie tez do bardziej humanitarnego traktowania zwierzat. Nasze krowy sa szczesliwe,
pasa sie na naturalnych tagkach na swiezym powietrzu i nie spedzaja catego zycia w ciasnym

boksie.

Grupa docelowa

» Kobiety 25-45 lat
» Dochdd: sredni +
»  Wyksztafcenie: srednie +
»  Miejsce zamieszkania: srednie i duze miasta
»  Psychografia: Konsumentki kupujace mleko dla siebie i swoich rodzin, prowadzace zdrowy tryb
zycia, dbajace o to aby ich rodziny dostawaly to co zdrowe i naturalne
Konkurencja

Gtéwnymi graczami na rynku mleka UHT w Polsce sa: Mlekpol - 46% udziatéw (marki taciate, Biate,

Zambrowskie) i OSM towicz - 12 % udziatéw. Istotng pozycje zajmuja takze marki wtasne.

Konkurencja dla nowego produktu sa tez marki produkujgce mleko swieze (Mlekovita - Swieze Polskie,

OSM towicz - Opti Fresh, OSM Radomsko - Dobre!, Robico — Zimne Mleko Swieze). Produkty te s mniej

trwate, ale postrzegane jako bardziej naturalne.

Zadanie dla agencji

Przygotowanie projektu graficznego dla nowego mleka UHT BIO (projekt wstepny dla
opakowania 1 | o zawartosci ttuszczu 2%).
Zaproponowanie nazwy dla nowego produktu.

Stworzenie identyfikacji wizualnej marki (projekt logotypu).




Cele projektowe
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» Opakowanie musi odzwierciedla¢ koncept i wartosci marki.

»  Opakowanie powinno by¢ spdjne z kodami produktéw BIO.

» Na opakowaniu musi znajdowac sie:
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Nazwa produktu

Informacja, ze jest to produkt BIO (dopuszczalne jest zawarcie tej informacji w nazwie
produktu lub stworzenie osobnej ikony).

Informacja, ze jest to produkt UHT

Informacja o zawartosci tluszczu - 2%

Informacja o pojemnosci opakowania - 11

» Nazwa produktu powinna odpowiada¢ konceptowi marki i jej wartosciom (powinna

jednoznacznie wskazywac na fakt, ze jest to produkt BIO).

Hierarchia komunikacji na opakowaniu

H> W

Marka
Informacja, ze jest to naturalny produkt BIO
Mleko UHT

Zawartos¢ ttuszczu

Uwarunkowania techniczne

» Technika druku: offset, full kolor
» Opakowanie Tetra Brik z zakretka

Harmonogram prac

»  23.04 - prezentacja konceptéw wstepnych

» 30.04 - dopracowanie projektu

» 07.05 - prezentacja finalnego projektu




