BRAND

BRIEF KREATYWNY - NOWA MARKA MLEKA

Tto projektu

Rozwéj segmentu premium zauwazalny jest obecnie we wszystkich branzach, réwniez spozywczej.
Konsumenci sa bardziej sSwiadomi i coraz czesciej siegaja po produkty drozsze, ale wyzszej jakosci. Gotowi
s zapfaci¢ wiecej za produkty oferujace im dodatkowe korzysci. Trend ten postanowita wykorzystac firma

XXX wprowadzajac na rynek nowe mleko UHT Premium.

Nasz produkt

Nowe mleko UHT Premium to produkt wyrdzniajacy sie najwyzsza jakoscia. Pochodzi od specjalnie
wyselekcjonowanych kréw rasy holsztyno-fryzyjskiej. Hodowla kréw tego gatunku rozpoczeta sie pod
koniec XIX wieku na terenie dzisiejszej Holandi, Danii i Niemiec. Od samego poczatku byta to rasa
hodowana tylko w jednym kierunku - mlecznym. Dzieki specjalnie opracowanym technikom kojarzenia
bydta rasa holsztyno-fryzyjska jest obecnie jedna z najbardziej cenionych na swiecie. Mleko kréw H-F
charakteryzuje sie wyjatkowymi walorami smakowymi oraz petne jest wartosci odzywczych a w procesie

jego produkcji stosowane sg najnowsze technologie.

Opakowanie mleka wyraznie odzwierciedla premiumowos¢ nowego produktu. Oprécz waloréw
estetycznych posiada unikatowa ceche sprawiajaca, ze jego uzywanie staje sie jeszcze wygodniejsze. Na
froncie opakowania umieszczone zostato przezroczyste ‘okienko’ pozwalajace w fatwy sposdb sprawdzi¢,
ile mleka pozostato jeszcze w kartonie. Dzieki temu fatwiej bedzie nam unikna¢ sytuacji, w ktoérej

zabraknie nam mleka do porannej kawy.

Nowy produkt dostepny bedzie w kartonach 1 | o zawartosci ttuszczu 0,5%, 2% i 3,2%.

Korzysci racjonalne

»  Wysoka jakos¢

»  Wyjatkowy smak
» Wygoda

»  Trwatos¢
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Korzysci emocjonalne

» Nowe mleko Premium daje Tobie i Twoim najblizszym gwarancje, ze pijesz mleko o wyjatkowym
smaku i wartosciach zdrowotnych, nieporéwnywalne ze zwyktym mlekiem. Bo Ty i Twoja rodzina

zastugujecie tylko na to, najlepsze - jestescie wyjatkowi.

Grupa docelowa

Kobiety 25-45 lat
Dochéd: sredni +
Wyksztatcenie: srednie +

Miejsce zamieszkania: duze i Srednie miasta
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Psychografia: konsumentki kupujace mleko dla siebie i swoich rodzin, gotowe zaptaci¢ wiecej

aby otrzymac produkt wysokiej jakosci

Konkurencja

Gtéwna konkurencja sa producenci mleka UHT: Mlekpol - 46% udziatébw (marki taciate, Biate,
Zambrowskie) i OSM towicz - 12 % udziatow.

Istotng konkurencja dla nowego produktu sg tez marki produkujace mleko swieze — powszechnie
kojarzone z wyzszg jakoscia: (Mlekovita — Swieze Polskie, OSM towicz — Opti Fresh, OSM Radomsko -

Dobre!, Robico - Zimne Mleko Swieze).

Zadanie dla agencji

» Przygotowanie projektu graficznego dla nowego mleka UHT Premium (projekt wstepny dla
opakowania 1 | o zawartosci ttuszczu 2%).

» Zaproponowanie nazwy i znaku graficznego dla nowego produktu.

Cele projektowe

Opakowanie musi odzwierciedla¢ koncept i wartosci marki.
Opakowanie powinno by¢ spéjne z kodami projektéw premium.

Projekt opakowania musi uwzglednia¢ umieszczenie przezroczystego okienka na froncie.
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Na opakowaniu musi znajdowac sie:



BRAND

Logo
Nazwa produktu - mleko UHT

Informacja o pojemnosci opakowania - 11
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Informacja o zawartosci thuszczu - 2%

» Nazwa produktu powinna odpowiadac konceptowi marki i jej wartosciom.

Hierarchia komunikacji na opakowaniu

Marka
Produkt z segmentu premium
Mleko UHT

O O O o

Zawartos¢ ttuszczu

Uwarunkowania techniczne

» Technika druku: offset, full kolor
» Opakowanie Tetra Brik z zakretka

Harmonogram prac

»  23.04 - prezentacja konceptow wstepnych
»  30.04 - dopracowanie projektu
» 07.05 - prezentacja finalnego projektu




