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BRIEF KREATYWNY - NOWA MARKA MLEKA

Tto projektu

Mleko oraz jego przetwory naleza do najbardziej wszechstronnych produktéw pod wzgledem wartosci
odzywczej. Mleko jest niezbednym i jednym z najbardziej wartosciowych skfadnikéw codziennej diety
oraz najlepszym i najtanszym zrédtem wapnia. Niski poziom wapnia w diecie cztowieka moze prowadzi¢
do powaznych konsekwencji zdrowotnych. Ten makroelement powinien by¢ obecny w diecie przez cate
zycie, tak, aby organizm nie musiat zuzywa¢ wczesniej zmagazynowanych zapaséw wiasnych. Reakcja
organizmu na obnizony poziom wapnia jest pobieranie go z kosci, ktore staja sie ciensze i stabsze. Nalezy
pamietad, ze jedynie odpowiednia zawartos¢ wapnia w diecie stanowi skuteczne zabezpieczenie przed
wystapieniem osteoporozy w wieku starszym. Badania dowodza réwniez, ze odpowiednia zawartosc
wapnia w diecie pomaga zwalcza¢ nadwage oraz zmniejsza ryzyko wystapienia cukrzycy, zawatu serca i

udaru moézgu.

Nasz produkt

Firma XXX zdecydowata sie na wprowadzenie na rynek nowego mleka UHT wzbogaconego wapniem.
Posiada ono wszystkie korzysci tradycyjnego mleka UHT - jest zdrowe, czyste, petne wartosci odzywczych
i trwate. Wartoscia dodang jest zwiekszona o 40% dawka tatwo przyswajalnego wapnia. Pijac codziennie
bogate w waph mleko bedziemy dtuzej cieszy¢ sie zdrowiem. Nasze kosci beda silne i fatwiej nam bedzie
uniknac¢ niebezpiecznych choréb cywilizacyjnych takich jak cukrzyca, otytos¢ czy nadcisnienie.

Nowy produkt dostepny bedzie w kartonach 1 | o zawartosci thuszczu 0,5%, 2% i 3,2%.

Korzysci racjonalne

» Dodatkowa dawka wapnia
» Zdrowie

»  Trwatos¢
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Korzysci emocjonalne

» Dbasz o wlasciwe odzywianie siebie i swoich bliskich, dzieki temu jestes zdrowy i mozesz w petni

cieszyc sie zyciem!

Grupa docelowa

Kobiety 25-45 lat
Dochéd: sredni +
Wyksztatcenie: Srednie +

Miejsce zamieszkania: Srednie i duze miasta
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Psychografia: Konsumentki kupujace mleko dla siebie i swoich rodzin, dbajace o zdrowie swoje i

swoich najblizszych.

Konkurencja

Gtéwnym konkurentem dla nowego produktu jest obecna na rynku marka mleka Biate Wapn

produkowana przez spoétdzielnie mleczarska Mlekpol.

Konkurencja sa réwniez tradycyjne marki mleka UHT: Mlekpol - 46% udziatéw (marki taciate, Biate,

Zambrowskie), OSM towicz - 12 % udziatéw oraz marki wiasne.

Zadanie dla agencji

»  Przygotowanie projektu graficznego dla nowego mleka UHT wzbogaconego wapniem (projekt
wstepny dla opakowania 1 | o zawartosci thuszczu 2%).
»  Zaproponowanie nazwy dla nowego produktu.

» Stworzenie identyfikacji wizualnej marki (projekt logotypu).

Cele projektowe

» Opakowanie musi odzwierciedlac¢ koncept i wartosci marki.
» Na opakowaniu musi znajdowac sie:
0 Logo

0 Nazwa produktu
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Informacja o zwiekszonej zawartosci wapnia
Informacja, ze jest to produkt UHT

Informacja o pojemnosci opakowania - 1|

O O O o

Informacja o zawartosci thuszczu - 2%

» Nazwa produktu powinna odpowiadac konceptowi marki i jej wartosciom.

Hierarchia komunikacji na opakowaniu

1. Mleko ze zwiekszona zawartosciag wapnia
2. Marka

3. Zawartos¢ ttuszczu

Uwarunkowania techniczne

» Technika druku: offset, full kolor
» Opakowanie Tetra Brik z zakretka

Harmonogram prac

»  23.04 - prezentacja konceptéw wstepnych
» 30.04 - dopracowanie projektu
» 07.05 - prezentacja finalnego projektu




